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SOEST = Es gibt solide und
ordentliche Jacken fiir kleines
Geld. Wer es aufwendiger
mag und dazu noch das
Gliick hat, nicht nur Vor-
jahrsmode, sondern ein su-
perschickes (und einst mogli-
cherweise siindhaft teures)
Stiick zu ergattern, der muss
auch tiefer in die Tasche grei-
fen. ,, Wir wollen keine Reich-
tiimer ansammeln“, macht
Antje Pfeffer, Leiterin des So-
zialkaufhauses, dennoch klar.
Sie wolle auch keinen
Ramsch in den Regalen, hebt
sie hervor. Wer bei ,Riimpel-
stielzchen” einkaufe, der be-
komme Gebrauchtes, aber
Gutes und das groftenteils
giinstig. Niemand, der die Sa-
chen trage, solle schliefilich
schon auf dem ersten Blick
so aussehen, als konne er
sich nur Klamotten aus dem
Secondhand-Shop leisten.
Das antwortet Antje Pfeffer
Leuten, die hin und wieder

nachhaken, wie denn wohl
die ein oder andere Kalkulati-
on fiir Hemden oder Hosen
zustande kommt.

Neue Arbeitsplatze
geschaffen

Nicht alles in dem etwas
anderen Laden im Industrie-
park, sei lediglich fiir ein
paar Cent zu haben, entgeg-
net sie kritischen Stimmen.
Antje Pfeffer: ,Wir qualifizie-
ren schlieflich 40 Langzeitar-
beitlose. Sie sind uns anver-
traut, und sie bekommen die
Chance, wieder auf dem Ar-
beitsmarkt Fuff zu fassen.”
Auferdem sei es gelungen,
im Laufe der Zeit nach und
nach 14 feste Arbeitspldtze
zu schaffen, ,damit der La-
den lauft”.

Erst kiirzlich seien wieder
zwei tiichtige Frauen einge-
stellt worden, beide weit
iiber 50 und eigentlich ohne

grofRe Hoffnung, jemals wie-
der einen Job zu finden. All
diese Anstrengungen unter-
scheiden nach Meinung Antje
Pfeffers den Markt an der
Langen Wende im Siidosten
von anderen Kleiderkam-
mern, die iiblicherweise auf
den Einsatz Ehrenamtlicher
setzen.

Erst jetzt wieder dufierte
sich eine Leserin aus Schwefe
verwundert iiber die ihrer
Ansicht nach stolzen Preise
(siehe Leserbrief). Sie schlagt
vor, iiber eine Namensdnde-
rung nachzudenken, etwa
den Titel ,Gebrauchtwaren-
Kaufhaus“ zu nehmen.

Wer das Geld fiir einen
molligen Mantel oder einen
dicken Pullover tatsdchlich
nicht hat, fiir den gebe es die
Kundenkarte, verdeutlicht
Antje Pfeffer. Das sei ein Bo-
nus fiir Menschen, die sehr,
sehr knapp bei Kasse seien,
beispielsweise mit Hartz IV

Links der Mantel fiir 35 Euro, rechts die Jacke fiir 3,50 Euro. , Wir legen Wert auf Qualitdt", hebt Antje Pfeffer, Leiterin des So-
zialkaufhauses ., Riimpelstielzchen®, hervor. = Foto: Dahm

_Gebrauchtes, aber Gutes”

Nicht alles, was im Sozialkaufhaus zu haben ist, kostet nur ein paar Cent
Leiterin Antje Pfeffer: ,Wir qualifizieren Langzeitarbeitslose” — Bonuskarte

auskommen miissten. Thnen
rdume das Team einen Rabatt
von zwanzig Prozent ein,
denn auch wer finanziell
schlecht dastehe, solle die
Maoglichkeit haben, etwas ho-
herwertigere Garderobe zu
erstehen.

LKlar, wir bekommen die
Sachen gespendet”, erldutert
die Leiterin, weist aber auch
darauf hin, wie viele Hand-
griffe notig sind, um das Sor-
timent herzurichten. So wer-
de der Hausrat beispielsweise
gespiilt, Handwerker ndhmen
sich der Mdbel an und brach-
ten sie in der Werkstatt auf
Vordermann. Antje Pfeffer:
»Das alles kostet Zeit.”

Die Leiterin schildert: ,,Wir
legen auch bei Kleidung Wert
auf Qualitit. Was wir nicht
gebrauchen kénnen, landet
aber nicht sofort im Reift-
wolf, sondern wir geben es
an andere Sammler wei-
ter.” = Kop.




Leserin Doris Gatzen auBert sich
iiber das Sozialkaufhaus Riimpel-
stielzchen des Soester Entwick-
lungsnetzes.

Wer im Sozialkaufhaus ein-
kauft, hat finanzielle Mittel
nicht im Uberfluss. Diesem
Tatbestand wurde im ersten
Jahr des Bestehens - aus
meiner Sicht - auch Rech-
nung getragen.

Jetzt kann sich der Kunde
des Eindrucks nicht erweh-
ren, er wird selbst im Sozial-
kaufhaus intensiv zur Kasse
gebeten, wobei die Preisge-
staltung und deren Grundlage
ein grofes Geheimnis der Ak-
teure des Kaufhauses ist und
bleiben wird. Den Vermutun-
gen dariiber kann der
Mensch freien Lauf lassen -
sind es Markennamen, Stoff-
qualititen oder Modetrends
die den Preis bestimmen?

Nachzuvollziehen ist es
schwer, dass beispielsweise
eine Stoffjacke fiir eine junge
Frau 25 Euro kosten soll.
Wenn man in Betracht zieht,
dass die fiktive junge Frau
ein Kind hat, ist dieses Klei-
dungsstiick unerschwinglich,
weil ein solch hoher Betrag

,Nicht im Uberfluss*

fiir Lebensmittel bend&tigt
wird. So kann ich fortfahren:
Anoraks, Winterjacken, Man-
tel zwischen neun Euro und
65 Euro - stolze Preise Als
,Zugabe* ist personlicher
Miill des Vorbesitzers (die
Kronung das gebrauchte Ta-
schentuch) in den Taschen
zu finden.

Ist es Absicht der Betreiber,
dass sich auch im Sozialkauf-
haus die Zwei-Klassen-Kund-
schaft entwickelt? Fiir dieje-
nigen mit einer Kaufkraft bis
20 Euro fiir Bekleidung und
fiir diejenigen mit einer Kauf-
kraft iiber 20 Euro. Ich kenne
Sozialkaufhduser, da ist es
undenkbar, eine Jacke fiir 45
Euro anzubieten.

Vielleicht sollten sich die
Betreiber darauf besinnen,
fiir wen sie da sind. ,.Ge-
winn*“ wird wohl immer er-
wirtschaftet (selbstverstand-
lich nach Abzug der Betriebs-
kosten). Je nach Ergebnis der
Uberlegungen ware eine Na-
mensdnderung  in e
brauchtwaren-Kaufhaus” zu
empfehlen.

Doris Gatzen
Zur Rotbuche 4
Welver

Angebot erweitert

Zum Bericht (iber das Sozialkauf-
haus und zum Leserbrief von Doris
Gatzen (7. Oktober) schreibt SEN-
Geschaftsfiihrer Jochen Draeger:

Wir sind mit unserer Abtei-
lung , Riimpelstielzchen“ vor
zwei Jahren vom alten Stand-
ort Doyenweg 23 zum jetzi-
gen Standort Lange Wende
20 umgezogen. Die Flichen
der Lagerung, der Sortierung,
der Aufarbeitung, der Verwal-
tung, der Sozialrdume und
des Verkaufs sind von 650
Quadratmeter auf 2 200 Qua-
dratmeter erweitert worden,
und damit sind auch die Be-
triebskosten angestiegen. Wir
haben zusatzlich zwei neue
Transportfahrzeuge ange-
schafft und einen betrdchtli-
chen finanziellen Aufwand
zum Umbau und der Einrich-
tung des Sozialkaufhauses
selbst geleistet. Nach dem
Umzug ist das Team wvon
sechs auf 13 Personen mit so-
zialversicherungspflichtigen
Arbeitsverhdltnissen  ange-
wachsen.

Erfreulicherweise hat im
gleichen Zeitraum die Abga-
be von Artikeln insgesamt

und besonders im Textilbe-
reich mengenmafig und teils
mit  {iiberdurchschnittlicher
Qualitdt zugenommen.

Diese gespendeten Waren
werden angenommen und
abgeholt, sortiert, zum Teil
aufgearbeitet, ein Teil kosten-
frei abgegeben und in den
Verkauf gegeben. Der Rest
wird teuer entsorgt.

Zudem beschiftigen und
fualifizieren wir mit unseren
Anleitern 40 Langzeitarbeits-
lose und begleiten diese mit
unseren Sozialarbeitern. Aus
der Gruppe der Arbeitslosen
haben wir in den zwei Jahren
sieben Personen zusdtzlich
eingestellt.

Zudem erreichen wir durch
die Wiederverwertung anstel-
le einer mafilosen Entsorgung
von Einrichtungs- und Klei-
dungsstiicken einen kolo-
gisch wertvollen Nebeneffekt,

Im Ganzen werden wir da-
mit unserem Verstandnis von
einem ,Sozial-Kaufhaus“ und
dem weit {iberwiegenden Teil
der Kundschaft gerecht,

Jochen Draeger
Soester Entwicklungs Netz
Doyenweqg 23

Zur Berichterstattung ber das Sozi-
alkaufhaus und mehreren Leserbrie-
fen zum Angebot des Soester Ent-
wicklungsnetzes:

Das  zugrunde liegende
Stammwort, lateinisch socius
heifit ,gemeisam®, also ,al-
les

Auf meinen fast taglichen
Enddeckungsgangen, in einer
angenehmen  Atmosphare,
begegnet mir auch d&fter
~Hochwertiges” in allen Ab-
teilungen, Und es ist gut,
dass es auch dafiir einen Teil
der Kunden gibt. Denn diese
kaufen und bezahlen Sachen,
die grofherzig gespendet

wurden und gemessen an iib-

Fiir jeden etwas

lichen Marktwerten, ange-
messen im Preis ausgezeich-
net sind.

Ich finde es sozial, wenn
sich Menschen der unter-
schiedlichsten Kaufmotivatio-
nen an einem Ort treffen,
dem Sozialkaufhaus, und
sich dort gut angenommen
fiihlen.

Ich glaube nicht, dass das
Sozialkaufhaus von den Ein-
nahmen ganz geringer Euro-
betrdge aller Artikel in dieser
Form iiberleben und so viele
Arbeitspldtze bieten konnte.

Christel von Zmuda-

Trzebiatowski
Bischofstrale 3, Soest

9. OKTOBER 2009

'DER LESER HAT DAS WORT

Wir freuen uns (iber jeden Leserbrief. Aus Platzgriinden missen wir uns al-
lerdings Kilrzungen vorbehalten. AuBerdem weisen wir darauf hin, dass
Leserbriefe ausschlieBlich die Meinung der Einsender wiedergeben und
nicht unbedingt mit der Auffassung der Redaktion tbereinstimmen.

Grofses Lob

Zur Berichterstattung (iber das Sozi-
alkaufhaus und einen Leserbrief in
der Mittwoch-Ausgabe schreibt Ing-
rid Raus,

Der Leserbrief zum Thema
Sozialkaufhaus ldsst mich zur
Feder greifen, weil ich der
Leiterin Antje Pfeffer und ih-
rem Team ein grofes Lob
aussprechen mdchte. Seit ei-
nigen Jahren verfolge ich die
Entwicklung des Sozialkauf-
hauses. Zundchst im Speicher
untergebracht - mit wenig
Platz, kalt wirkenden Rau-
men und unauffilligem Per-
sonal - brachte der Umzug
zur Langen Wende zahlreiche
Verbesserungen. Das Sozial-
kaufhaus und seine Mitarbei-
er ,blilhten auf®, Ich gehe
zern dorthin; in der grofen,

hellen Halle werden viele
Dinge angeboten: Madbel,
Kleidung, eine grofie Aus-
wahl an Geschirr und Gla-
sern (ganz sauber), Biicher....
Alles ist geschmackvoll ange-
ordnet, und die Preise sind
wirklich sozial. Und wenn
ich gut erhaltene Kleidung
abgebe, aus der ich ,heraus-
gewachsen” bin, bekomme
ich immer ein herzliches
Dankeschon und einen Bii-
chergutschein. Ich kann allen
Soestern nur empfehlen: Nut-
zen Sie das Sozialkaufhaus.
Sie unterstiitzen diese Ein-
richtung und machen gleich-
zeitig einen giinstigen Ein-
kauf.
Ingrid Raus
Friedrich-Volckmar-Weg 4
Soest



